Перечень вопросов к зачету  по дисциплине
«Правовые основы профессиональной деятельности»

1. Предмет и основные принципы правовых основ профессиональной (рекламной) деятельности.
1. Гражданское, торговое и международное право и их роль в регулировании рекламной деятельности.
1. Социальная значимость рекламы.
1. Государственное регулирование рекламной деятельности. Задачи и основные принципы.
1. Источники правового регулирования рекламной деятельности в России.
1. Федеральный закон РФ «О рекламе».
1. Федеральный закон РФ «Об авторском праве и смежных правах».
1. Федеральный закон РФ «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности».
1. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в РФ.
1. Недобросовестная конкуренция и правовые способы борьбы с ней.
1. Правовые гарантии свободы конкуренции и ограничение монополизма в рекламной деятельности.
1. Понятие рекламы. Общие и специальные требования к рекламе. Ненадлежащая реклама.
1. Недобросовестная реклама и правовые способы борьбы с ней. Контрреклама.
1. Федеральный закон РФ «О защите прав потребителей».
1. Права потребителей на добросовестную и правдивую информацию об изготовителе товара, о товаре, его качестве и безопасности. Ответственность за нарушение этих прав потребителей.
1. Особенности отдельных способов распространения рекламы, и их правовое регулирование.
1. Особенности  рекламы отдельных  товаров и видов деятельности с точки зрения правового регулирования.
1. Защита несовершеннолетних при производстве, размещении и распространении рекламы.
1. Особенности законодательства о рекламе в США. Принципы рекламы американского бизнеса.
1. Федеральная торговая комиссия США: ее функции по контролю за недобросовестной рекламой и конкуренцией. 
1. Участники рекламной деятельности и их правовое положение. Классификация и виды.
1. Организационно-правовые формы юридических лиц в рекламной деятельности, их правовой статус.
1. Договоры в рекламной деятельности.
1. Понятие и виды договоров, применяемых в рекламной деятельности. Порядок их заключения.
1. Стороны договоров, применяемых в рекламной деятельности. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. Ответственность за неисполнение и ненадлежащее исполнение ими своих обязательств.
1. Правовая защита участников рекламной деятельности.
1. Государственный контроль в рекламной деятельности.
1. Полномочия федерального антимонопольного органа по государственному контролю  в области рекламной деятельности.
1. Полномочия региональных и муниципальных органов по контролю за рекламой.
1. Страховое регулирование рекламной деятельности.
1. Неформальные способы регулирования рекламы.
1. Регулирование рекламы средствами массовой информации.
1. Значение Федерального закона РФ “О средствах массовой информации” в регулировании рекламной деятельности.
1. Значение традиций, общественных норм, морали, общественного мнения в регулировании рекламной деятельности. 
1. Общественные движения за соблюдение этики в рекламе.
1. Этические нормы, критерии и правила в рекламе.
1. Органы саморегулирования в области рекламы. Формы их деятельности и полномочия.
1. Саморегулирование рекламной деятельности участниками рекламного процесса.
1. Профессиональные кодексы этики, нравственные и социальные институты рекламной деятельности.
1. Роль местных органов в регулировании рекламной деятельности.
1. Роль средств массовой информации в саморегулировании рекламной деятельности.
1. Международный кодекс рекламной практики.
1. Правовая охрана средств индивидуализации участников рекламной деятельности и производимых ими работ, услуг. Закон РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и местах происхождения товаров».
1. Административная ответственность участников рекламной деятельности за нарушение законодательства о рекламе.
1. Гражданско-правовая и  административная ответственность за нарушение законодательства о рекламе.
1. Уголовная ответственность за нарушение законодательства о рекламе.


